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Kaffee als Lebensgefuhl

Mario Rickli ist stolz auf seine Qualitditsrosterei in Uznach

Kaffee risten aufl hiichster
Qualititsstufe ist das Marken-
zeichen von Mario Rickli, €
schiiftsfithrer der Firma Ernst
Rickli AG in Uznach. Welche
Philosophie ein guter Kaffee-
risster mitbringen muss, verriet
er im Gespriich mit der
«Siidostschweizs,
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Mario Rickli, als Griindersohn der
Ernst Rickli AG wurde thnen der
Reryf des Koffeerdsters bereits in
die Wiege gelegt. War es fiir Sie
immer eine klare Sache, einmal in
dem Betrieh einzusteigen?

Mario Rickli: Eigentlich schon, bereiis
als Kind zog es mich immer in die Rils-
terel. Weil es aber keine eigentliche
Ausblldung, sprich Leh n dicser
Branche giht, wihite ich u:rdlr]-nnd
das  Primarlehrerstudium, das ich
awar absehloss, aber nie prakiizierte,
rend meiner Stadienjahre
nen Tell der Risterei mo-
und war daher stets mii dem
Betrich eng verbunden,
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Learning by doing

war angesagt
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@hne Lehre war also slearning by
doings angesagl?

Mario Rickli: Genau, wobei das Lernen
nie aufbiirt. Hilfreich und unterstiit
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sehiftsfitrer Mario

fiihrte dazu. dass wir schon bald Auf-
triipe von verschiedensten Unterneh-
men zum Fremdristen erhlelien. Das
heisst, wir risten Produkte wie Erd-
niisse, Haselnilsse oder ehen Kaffee
nach ihren cigenen Resepten. Wenn
wir mun unseren Kaffee gesamtschwei-
zerisch anbieten wurden. wiirden wir
damit mit un-

zend dabei ist ein gutes Flair fir Le-
bensmittel sowie das Geschick. sich
autodldakiisch welterzubilden, was die
einzelnen Kaffeesorten und die diver-
sen Risstverfahren berif,

Welches Verfahren hat Sie persin-
lich iiherzengt?

Mario Rickli: Ich bin ein grosser Ver-
fechier des Trommelverfahrens, weil
dies pinen LangzeitrGstvorgang von
20 Minuten garantiert und spmit efnen
optimalen SAureabbau gewiihrlaister
Letztlich zeichnet dies eine Qualivits-
riistered aus,

Ihren hauseigenen «Reals-Kaffee
vertreiben Sie nur regional, Wes-
halh nicht in der ganzen Schueiz?

Marlo Rickl: Aufgrund unserer quali-
tativ hochsiehenden Ristmethode ha-
ben wir uns nicht nur in der Schweiz,
sondern seit 1995 auch im EU-Raum
einen guien Namen gemacht, Dies

seren Kumden schaffen.
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Dem Kaffee ein

neues Image geben
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Wie entstand der Name «Reals?

Marto Rickli: Aus Rickll Ernst und Al-
bert, Albert heissen mein Grossvater
und mein Onkel, die beide in den An-
fingen meinem Vater tatkrdftig aur
Seite standen.

whteals steht nicht imrjiu- Kaffre,
sondern auch fiir Erd- und
Haselniisse. Wie kamen Sie dozu?

Mario Rickli: Als wir in Zollikon die
Firma  Zahner & Co.  dbernghmen,
stellie sich die Frage, wie wir dicse
susiitzliche  Histmuschine einsetzen

sollien. Wir starteten Versuche mit
Pistazien, Mandeln, Peca- und Erd-
ntmen wobel Letzie; klnr die Iwﬁlen

ligferten.
wllMl‘ die Maschine ||mgehnu( und
heute risten wir wihrend der Ad-
ventszeil ein Volumen  von  rund
250 Tonnen Erdniissen.

Machen die Erdniizse domit dem
Kuoffer longsam Konkurrenz?

Mario Rickli: Unser Unternehmen ba-
siert heute auf vier villig getrennten
Absatzkanilen: Dem  sHeals-KafTee,
der  Fremdproduktion  Kaffes, den
whteals-Erdniissen und der Fremdpro-
dukiion Erdniisse, wobei der Hauptab-
satz klar aof der Fremdproduktion
Kaffee liegt. Zur Zeit werden pro Wo-
che zwischen acht bis zwilf Tonnen
Kaffee goriatet.

Zelchnen sich punkio Kaffeekon-
sum aliersmisssiy gewisse
Tendenzen ab?

Mario Rickli: Ja und zwar insofern,
dass bei den 15- bis 35-Jahrigen ein
eher abnehmender Konsum verzeich-
net wird, Man versucht deshalb, mit-
tels Werbung, dem Kaffeetri in
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tragen; wiirde man nimlich - dhnlich
einar Weinkarte - eine Kaffeekarte mit
den verschiedensten Sorten anbieten,
wilrde sich pititztich eine neae Erlab-
niswelt offenbaren. Von der Infra-
strukiur her wire dies librigens prob-
lemlos realisierbar.

Wie sehen Thre zukiinfigen nnter-
nehmerischen Ziele aus?

Marin Rickli Wir werden verstirktes
auf den

legen, wedl dort dle Qualititsunter-
schiede am  stirksten hervortreten.
Der Kaffee hingegen. der notabene aus
1000 verschi n Aromastoffen be-
steht, st im Vergleich dazu so kom-
plex, dass der Kunde die einzelnen
Qualitiitsmerkmale kaum realisiert.

i Spezielle Berufe
im Linthgebiet

s0.- Mit dem Gesprich «Kaffoe als
Lebensgefiihls mit Mario Rickli
seizi dle «Sodosischweize ihre
Reihe Lliwr besondere Berufe im
1 et fort. Die

newss  Image &0 verpassen. Moiner
Meinung nach kinnte auch das Gast-
gewerbe sinen grossen Teil dazu beis
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